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INTRODUCAO

O Atelier Mar, ONG caboverdeana com longa experiéncia na promocdo da
cultura caboverdeana e do artesanato tanto tradicional como contemporaneo,
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respondeu a convocatéria da Unido Europeia, para Actores Nao Estatais e
Autoridades Locais no  Desenvolvimento  (EUROPEAID/134-417/L/ACT/CV)
apresentado um Projecto que visa a Promogdo do artesanato integrado na
Economia Criativa. Em parceria com Camara Municipal da Praia, a Camara
Municipal de Sao Vicente e a UCCLA (Unido das Cidades Capitais de Lingua
Portuguesa), o Atelier Mar apresentou a proposta do Projecto CRIE - Criando,
Inovando e Empregando: Cultura, Artesanato e Turismo, novas dindmicas na
economia criativa, que foi aprovado e que decorrera entre de Marco 2014 a
Fevereiro 2017 (36 meses).

O Projecto CRIE tem como objectivo global desenvolver, através da economia
criativa, cultura e turismo, uma estratégia integrada de colaboracdo entre actores
nao estatais, autoridades locais, artesaos, designers e agentes culturais, para aumento
dos seus rendimentos e refor¢o da sua participagdo, com propostas inovadoras de
producdo de bens e servigos de artesanato, design e cultura, fomentando o
empreendedorismo e o desenvolvimento econémico nas comunidades das ilhas de
Santiago, Sao Vicente e Santo Antdo. Desta forma, pretende-se contribuir para
alavancar a economia criativa no intuito de contribuir para que esta se transforme
num sector de relevancia em Cabo Verde. Pretende-se assim, através da economia
criativa, promover o bem-estar social, criando espagos de interaccdo, de
experimentagdo, criagdo e inovacdo para agentes culturais, designers, artesds e
artesaos.

O presente PLANO ESTRATEGICO DE ACCAO PARA CATALISAR E
POTENCIAR A ECONOMIA CRIATIVA E O EMPREENDEDORISMO
CULTURAL é uma das actividades/produtos do Projecto CRIE. No intuito de se
concretizar a sua grande finalidade de - catalisar e potenciar a economia criativa e
o empreendedorismo cultural - em Cabo Verde, o Plano Estratégico de Accao
(PEA) do projecto CRIE, seguiu um caminho de construcao colectiva, participativa,
no diagnéstico e no desenho de uma acgdo que inclui os diversos contributos dos
actores ndo estatais e autoridades locais. Para além do Atelier Mar e das Camaras
Municipais da Praia e de S3ao Vicente, o desenho do PEA contou com a
colaboracdao dos Institutos de Emprego e Formacao Profissional (de Praia e Sao
Vicente); da Agéncia para o Desenvolvimento Empresarial e Inovacao (ADEI); da
Plataforma de ONG’s; da M_EIA - Instituto Universitario de Arte, Tecnologia e
Cultura; da Universidade Luso6fona de Cabo Verde; das Associacdes de Artesaos,
do Ministério da Cultura, diversas artesds e artesios em nome individual, e
designers.

A metodologia de diagnostico consistiu na aplicacdo de um extenso
questiondrio aos artesdos e agentes-chave (organizacdes) e em cinco reunides de
trabalho. Num universo de 60 artesdos que o Projecto CRIE tenta envolver foram
inquiridos para este diagnéstico um total de 24 artesdos, 11 de Santiago e 13 de Sao
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Vicente, representando esta amostra 40% do universo em causa. Ainda baseou-se
em dados recolhidas por entrevista a instituicdes e relatérios de outros projectos
com o mesmo publico como dados do E- ARTE e workshop de empreendedorismo
no Mindelo. No questionario aos artesaos foram colocadas diversas questdes sobre
a «formagdo profissional»; «caracteristicas e condi¢des do local de trabalho»;
«organizagdo do trabalho artesanal»; «utensilios de trabalho»; «matérias-primas»;
«objectos produzidos»; «razdes que beneficiam a actividade»; «razdes que
prejudicam a actividade»; «razdes para a compra da producdo por parte dos
clientes»; «design, marketing e publicidade»; «rendimentos»; «variacdo anual do
volume de vendas»; «encargos fiscais»; «satide e assisténcia social»; «apoios
puablicos e privados a actividade artesanal»; «associativismo» e «perspectivas
futuras». As organizacdes participantes foram colocadas questdes sobre «projectos
em curso ou apoios a economia criativa e o empreendedorismo cultural
promovidos» pelas mesmas; sobre o conhecimento de «projectos em curso ou
apoios a economia criativa e o empreendedorismo cultural promovidos por outras
instituicdes»; sobre o conhecimento, classificacdo e sugestdes para «politicas de
apoio/promocao da economia criativa e o empreendedorismo cultural».!

Os resultados do questionério serviram como ponto de partida para as reunides
de trabalho. Nestas analisaram-se os resultados, hierarquizaram-se necessidades e
problemas, ensaiaram-se respostas/solugdes e, tendo em conta os recursos,
definiram-se Seis Eixos Estratégicos bem como o «quem executa» o «como executa»
e o «quando executa» de cada uma das Acgdes propostas.

O Eixo Estratégico I visa promover a educagao / formagao artistica;

O Eixo Estratégico II visa melhorar as condi¢des de trabalho dos artesaos;
O Eixo Estratégico III visa melhorar e inovar o design dos produtos;

O Eixo Estratégico IV visa melhorar o marketing e publicidade;

O Eixo Estratégico V visa melhorar a distribuicdo e aumentar os pontos de
venda;

O Eixo Estratégico VI visa promover a participacdo dos artesaos e designers
nos eventos ciclicos municipais.

Sao os fundamentos os propésitos e todo PLANO ESTRATEGICO DE ACCAO
PARA CATALISAR E POTENCIAR A ECONOMIA CRIATIVA E O
EMPREENDEDORISMO CULTURAL que a seguir apresentamos.

1 Os resultados do questionario foram distribuidos por todos os participantes do PEA e encontram-
se disponivel para consulta na ONG Atelier Mar.
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Objectivos

1.1. Promover o reforgo da
educacdo artistica no
ensino primdrio e
secunddrio;

1.2. Ampliar e diversificar a
oferta formativa;

1.3. Sensibilizar para a
necessidade de formagio
continua dos artesios

profissionais em exercicio.
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EIXO ESTRATEGICO I
PROMOVER A EDUCACAOQ/
FORMACAO ARTISTICA

O Eixo Estratégico I surge da necessidade diagnosticada de
se Promover a Educacao / Formacao Artistica. No questionario
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Acgoes

1.1. Plaidoyer pelo reforco da
educacdo artistica no ensino
primdrio e secunddrio;

1.2. Plaidoyer para ampliagdo
e diversificagdo da oferta
formativa;

1.3. Sensibilizagdo para a
necessidade de formagio
continua dos artesios

profissionais em exercicio

\

>

aplicado aos artesdos constatou-se que mais de 60% dos
artesdos inquiridos tiveram a «auto-aprendizagem» e «ensino
pessoal» (com mestre) como os principais modos de
aprendizagem no artesanato. A aprendizagem, de média e
longa duracdo, do artesanato via escola e/ou oficina foi pouco
referida. A eventual escassez da oferta de formacdo na area
parece ser uma das razdes, contudo parece existir também
pouca sensibilizagdo por parte dos artesdaos para os beneficios
da formacao nestes moldes dado que, ao longo do questionério,
esta ndo foi apontada como uma das principais necessidades na
melhoria da qualidade dos produtos. Contudo mais
oportunidades de formagao e mais diversificagdo desta foram
solicitacdes feitas e esta necessidade foi também manifestada
no questiondrio aplicado aos agentes-chaves bem como nas
reunides de diagnéstico do PEA.

Neste proposito, estabeleceram-se como objectivos do Eixo I
a «promocao do reforco da educacao artistica no ensino
primario e secundirio»; a «ampliacio e diversificagio da
oferta formativa» e a «sensibilizacao para a necessidade de
formacao continua dos artesaos profissionais em exercicio».
Estipularam-se, para o efeito, trés acgdes a desenvolver de
plaidoyer ou sensibilizacao.

A primeira ac¢do prende-se com a «defesa do reforco da
educacao artistica no ensino primario e secundario». Junto das
tutelas politicas da educacdo e da cultura, os agentes
envolvidos no PEA, irdo desenvolver accdes de plaidoyer para a
criacdo de politicas e legislacdo que favorecam o reforco da
educacdo artistica, em particular do artesanato, e sua
operacionalizacdo nas escolas primdrias e secundarias. Plaidoyer
este que se efectuard, primeiramente, através do envio do
presente Plano Estratégico de Accao para Catalisar e Potenciar
a Economia Criativa e o Empreendedorismo Cultural para as
partes responsaveis solicitando o envolvimento na causa e
objectivos desejados. Dependendo do desenvolvimento da
accdo e sensibilidade politica para a causa outros
procedimentos e diligéncias poderdo decorrer (detalhes da Acgao
1.1. p. 13).

A segunda accdo do Eixo Estratégico I serd para a
«ampliacao e diversificacio da oferta formativa». Neste
sentido, a metodologia a utilizar serd também de plaidoyer para
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a criacdo de mais e novos cursos na drea artistica pelas
instituicdes promotoras de arte e cultura, sejam elas do sector
publico, da sociedade civil e/ou do sector privado. Implicara
por isso um convite ao envolvimento nesta causa dirigido ao
Ministério da Educagdo e Desporto; ao Ministério da Cultura;
ao Ministério da Juventude, Emprego e Valorizacdo dos
Recursos Humanos; a Associagdes e/ou ONG e empresas que
promovam formacdo. Tal como na primeira acgdo, o
procedimento sera primeiramente, através do envio do PEA
para as partes interessadas e dependendo do desenvolvimento
da sensibilidade que se consiga outros procedimentos e
diligéncias poderao decorrer (detalhes da Acgdo 1.2. p. 14).

Ja a terceira ac¢do do Eixo Estratégico I prende-se com a
«sensibilizacao para a necessidade de formacao continua dos
artesdos profissionais em exercicio». Esta serd uma accdo para
a qual se pedira o contributo de todos os agentes, Estatais e
Nao Estatais, envolvidos no projecto CRIE. Todos ficardao
responsaveis por tentar encontrar formas, no seu discurso e
accoes, de se contribuir para este objectivo. Serdo também
convidadas para esta ac¢do todas as Associagdes de Artesdos de
Cabo Verde. Contudo, serd sobre os artesdos directamente
envolvidos no projecto CRIE que recaird a maior solicitacao
para o alcance deste objectivo, esperando-se destes uma
procura activa na procura constante de mais e melhor
capacitacao (detalhes da Acgdo 1.3. p. 15).

EIXO ESTRATEGICO II
MELHORAR AS CONDICOES DE
TRABALHO DOS ARTESAOS

O Eixo Estratégico II surge da necessidade diagnosticada de
se melhorar as condicoes de trabalho dos artesaos tendo
também em vista (tal como todas as outras ac¢cdes do PEA) a
melhoria dos rendimentos. S6 27% dos inquiridos em Santiago
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Objectivos

2.1. Melhorar condicdes do
local de trabalho;

2.2. Aumentar e facilitar o
acesso a utensilios de
trabalho;

2.3. Aumentar e facilitar o
acesso ds matérias-primas;
2.4. Aumentar a cobertura
de assisténcia social dos
artesaos;

2.5. Promover o
associativismo/cooperativi
smo entre 0s artesaos
(como forma de facilitar a
concretizacdio dos

objectivos antecedentes).
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e 38% em Sao Vicente referiram que o trabalho de artesao lhes
permite sustentar a familia. Apesar de 73% em Santiago e 83%
em Sao Vicente ter o artesanato como a sua principal profissao
muitos tém que ter outras ocupacdes para fazer face as
despesas (62% em Santiago e 46% em Sao Vicente). Aumentar a
rentabilidade da actividade passara eventualmente por
diversas melhorias nos diferentes pontos aqui elencados.

Do questionario aplicado, s6 18% dos artesaos de Santiago e
8% em Sao Vicente consideram ter boas condicdes de trabalho.
Todos o0s restantes consideram necessarios melhoramentos,
alguns nos espacos onde actualmente trabalham outros
desejam conseguir um outro espaco.

No que respeita a assisténcia na saudde e restante
previdéncia social a grande maioria dos artesdos (82% de
Santiago e 61% de Sao Vicente) ndo esta inscrito no INPS
(Instituto Nacional de Previdéncia Social) e a rentabilidade da
actividade (tendo em conta a presente amostra) tem margem
limitada para a realizacdo de seguros de trabalho privados.
Situacdo que se pode considerar preocupante na medida que
coloca estes artesdos numa situacdo demasiadamente
desprotegida em caso de perda de capacidade para o trabalho
(temporaria ou permanente).

A falta de matérias-primas e de ferramentas de trabalho foi
também um problema relatado. O “preco elevado” e a
“dificuldade de os encontrar no mercado” foram os principais
obstaculos apontados.

O acesso ao crédito para por cobro a estas dificuldades foi
uma das solucdes mais apontadas e desejadas por alguns dos
artesdos. Em Santiago, 80% dos artesdaos nunca recorreram ao
crédito e em Sao Vicente 78%. Questionados se, em caso de
necessidade, se teriam facilidade no recurso ao crédito junto da
banca, 50% dos artesaos de Santiago e 76% dos de Sao Vicente
referiram que ndo teriam facilidades neste campo devido aos
aspectos burocraticos e a necessidade de fiadores e/ou outras
garantias que lhes impedem o acesso ao crédito.

Também o pouco associativismo, que poderia servir na
facilitacdo de espacos, matérias, matérias-primas e defesa de
direitos é diminuto. A maioria dos artesdos inquiridos das duas
ilhas ndo pertence e nunca pertenceu a uma associacdo de
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Acgoes
2.1.Refor¢ar o acesso ao
crédito para construgaio
ou obras em oficinas de
trabalho
2.2. Refor¢ar o acesso ao
crédito para aquisicdo de
utensilios de trabalho e
matérias-primas
2.3. Aumentar a cobertura
de assisténcia social dos
artesios
2.4. Promover o

associativismo/cooperativ
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artesdos, 76% em Santiago e 61% em Sao Vicente
respectivamente.

Tendo em conta este diagndstico, os objectivos delineados
para o Eixo II foram «melhorar as condi¢des do local de
trabalho»;, «aumentar e facilitar o acesso a utensilios de
trabalho»; «aumentar e facilitar o acesso as matérias-primas»;
«aumentar a cobertura de assisténcia social dos artesaos» e
«promover o0 associativismo/cooperativismo entre os
artesdos» (como forma de facilitar a concretizacdo dos
objectivos antecedentes). Estipularam-se quatro accdes a
desenvolver para alcance dos objectivos do Eixo Estratégico II.

A primeira ac¢do prende-se com o «reforco do acesso ao
crédito para constru¢ao ou obras em oficinas de trabalho». O
encaminhamento dos artesaos para os programas de assisténcia
técnica da ADEI - Agéncia para o Desenvolvimento
Empresarial e Inovacao, sera uma das
metodologias/ estratégias a utilizar. A ADEI competira o apoio
no desenho de planos de negoécio que os artesaos desejem,
desde que estes visem a melhoria das suas actividades.
Consoante a pertinéncia e viabilidade dos projectos, parte-se do
pressuposto que os planos de negécios poderao facilitar acesso
ao crédito para obras que o justifiquem. Paralelamente sera
desenvolvida uma accdo de plaidoyer para facilitacdo de crédito
junto da Banca para apoio dos referidos projectos dos artesdos
(detalhes da Accao 2.1. p. 16).

A segunda accdo prende-se também com o «reforco do
acesso ao crédito» mas «para aquisicdo de utensilios de
trabalho e matérias-primas». Desenvolvendo-se, para o efeito,
a mesma metodologia da accao anterior (detalhes da Acgdo 2.2. p.
17).

A terceira accdo do Eixo Estratégico II é «aumentar a
cobertura de assisténcia social dos artesaos». Desenvolver-se-a
através de accoes de sensibilizacdo dos artesdos,
nomeadamente nas vérias actividades do projecto CRIE. Tendo
sido esta uma necessidade também identificada pelos artesdos
que participam no projecto CRIE, o grande apelo, para o
sucesso desta acgao é dirigido aos proprios artesdes envolvidos
no projecto, solicitando-lhe que parta de si préprios o principal
impulso inscrevendo-se, preferencialmente no I.N.P.S. e/ou,
como alternativa, fazendo seguros privados que garantam a sua
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Objectivos

31.  Melhorar o design
dos produtos;

3.2. Inovar no design dos

produtos.

Acgdo

3.1. Estabelecer uma parceria
permanente entre designers e

associagoes de artesios

seguranca em caso de doenca, acidente de trabalho e na
reforma. Gostariamos que, no final do projecto, todos nos
pudéssemos congratular com uma cobertura total dos artesaos
envolvidos no CRIE e este é um desafio lancado a todos os
artesdos. A sensibilizacdo junto das associacdes de artesdos
também sera desenvolvida (detalhes da Acgao 2.4. p. 18).

Ainda no intuito de melhorar as condi¢oes de trabalho dos
artesdos, a quarta, e ultima, accdo do Eixo Estratégico II
consiste em «promover o associativismo/cooperativismo».
Accao esta que se operacionalizard, também, através da
sensibilizacdo para a consciencializagdo que dos beneficios que
proporcionam o associativismo e cooperativismo dos artesaos e
o potencial que estas formas de unido tém na melhoria das
condi¢des de trabalho, nomeadamente na partilha de espacos,
matérias-primas, ferramentas e na defesa de interesses comuns,
ideias, etc. A sensibilizagdo para o associativismo e
cooperativismo esta implicitamente presente em toda a filosofia
do projecto CRIE e, explicitamente, na criacdo de duas
cooperativas de artesdos previstas no projecto, uma na cidade
da Praia, em Santiago, e outra na cidade do Mindelo, em Sao
Vicente (detalhes da Acgao 2.4. p. 19).

EIXO ESTRATEGICO III
MELHORAR EINOVAR O DESIGN
DOS PRODUTOS

O Eixo Estratégico III surge da propria filosofia e propodsitos
do projecto CRIE que visa criar novas dindmicas na economia
criativa, criando e inovando. Por tal razdo melhorar e inovar o
design dos produtos é um eixo que se prende com finalidade
do projecto CRIE e ndo poderia estar ausente do PEA.

No questionario aplicado aos artesdos, colocaram-se
também questdes relativas ao design. Denotou-se contudo que
as respostas foram demasiado subjectivas, resultantes
unicamente da experiéncia empirica dos inquiridos. Nenhum
artesdo considerou, por exemplo, que o design dos seus
produtos seja pior que o de outros artesdos o que, sendo
porventura natural, ndo deixa poder ser revelador que uma
avaliagao sobre o design carece de estudos mais aprofundados e
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Objectivo
4.1. Criar um plano de
marketing e publicidade

para a economia criativa

Acgdo

4.1. Promover estudos e
servigos na drea do marketing
e publicidade da economia

criativa cabo-verdiana

imparciais sobre este aspecto e outros relativos a qualidade dos
seus produtos.

Dois objectivos foram delineados, nomeadamente o de
«melhorar» e o de «inovar» o design dos produtos. Para o efeito
a estratégia para a accdo a desenvolver consiste no
«estabelecimento de uma parceria permanente entre designers
e associacdes de artesdos». A principal operacionalizacdo de
imediata mensurabilidade deste intuito dar-se-a na constituicao
das duas cooperativas que o Projecto CRIE se propde a
constituir (na Praia e no Mindelo). As duas cooperativas serdao
compostas por artesdo e designers esperando-se que, do seu
trabalho conjunto, resulte naturalmente uma melhoria ao nivel
da qualidade e inovagdo do design dos produtos e que possa,
tal exemplo, ser inspirador para outras associa¢des de artesdos
e designers em Cabo Verde (detalhes da Acgdo 3.1. p. 20).

EIXO ESTRATEGICO IV
MELHORAR O MARKETING E
PUBLICIDADE

O Eixo Estratégico IV surge da necessidade diagnosticada
de se melhorar o marketing e publicidade. Tal como ja
referido, o questionédrio aplicado colocou diversas questdes
sobre o design mas também sobre o marketing e publicidade.
Tal com no design foram dadas também respostas algo
subjectivas e pouco fundamentadas em dados e factos
concretos.

A percepgao dos artesdos carece, por isso, de estudos mais
aprofundados sobre a qualidade dos seus produtos, os pregos
que praticam, os canais de distribuicdo, a publicidade, as
caracteristicas dos seus potenciais clientes, a concorréncia, etc.
A «produgao ser apreciada» e o «conhecimento dos clientes»
sdo dos factores que os artesdos mais destacam como beneficios
para o sucesso da actividade e as «dificuldades na venda e
distribuicdo» como um dos aspectos que mais prejudica.
Contudo, grande maioria dos artesaos (82% em Santiago e 83%
em S3o Vicente) nunca teve apoio profissional no marketing e
publicidade das suas actividades para um conhecimento
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Objectivo

6.1. Potencializar, em
simultaneo, a economia
criativa cabo-verdiana, o
Carnaval e a Passagem de
Ano através da
participagdo dos artesios e
designers nesses dois
eventos nacionais e outros

possiveis.

concreto sobre a realidade. Questionados se gostariam de ter
apoio profissional nestas areas 100% dos inquiridos de Santiago
e 90% dos de Sdo Vicente disseram que sim.

Com base nestes dados, definiu-se como objectivo do Eixo
Estratégico IV «criar um plano de marketing e publicidade
para a economia criativa». Neste sentido, a ac¢do a desenvolver
consiste na «promocao de estudos e servicos na area do
marketing e publicidade da economia criativa cabo-
verdiana». Também neste Eixo Estratégico serdo utilizadas as
duas cooperativas que germinardo do Projecto CRIE. Nestas
serdo incluidos dois técnicos de marketing e publicidade (um
na Praia outro em S3ao Vicente) que se irdo encarregar dos
estudos sobre o perfil dos consumidores e desenhos de Planos
de Marketing e Publicidade. Os Planos de Marketing e
Publicidade das duas cooperativas poderao/deverao
posteriormente servir como estudo de caso para aplicabilidade
na economia criativa cabo-verdiana no geral.

Ainda no ambito da criacdo das duas cooperativas de
artesdos a criar no projecto CRIE estabelecer-se-do também
acordos de parceria entre as cooperativas e a M_EIA - Instituto
Universitario de Arte, Tecnologia e Cultura, para a criacao de
um programa de extensdo académica que se encarregue do
marketing e publicidade das cooperativas e dos seus produtos.

Também a criagdo da pégina de Internet, prevista no
projecto CRIE, tem como principal objectivo publicitar os
produtos e servicos dos artesdos e designers (detalhes da Acgdo 4.1.
p- 21).

EIXO ESTRATEGICO V
MELHORAR A DISTRIBUICAO E
AUMENTAR OS PONTOS DE VENDA

O Eixo Estratégico V surge da necessidade diagnosticada de
se melhorar a distribuicao e aumentar os pontos de venda. Do
questiondrio aplicado e no que respeita ao local onde realizam
as vendas, os artesdos de Santiago 12% utilizam a «oficina»,
16% a «habitacao», 8% os «estabelecimentos», 40% «feiras»,
12% «internet» e 12% «outros locais». Os de Sao Vicente 20%
vendem na «oficina», 27% mna «habitacdo», 20% nos
«estabelecimentos», 27% nas «feiras» e 6% na «internet». Por
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Objectivos

5.1. Melhorar os canais de
distribuigio dos produtos
5.2. Aumentar os pontos de

venda.

>
Acgdo

5.1. Melhorar os canais de

distribuicio dos produtos e

aumentar os pontos de venda

>

6.1. Estabelecer parcerias

Acgdo

entre as camaras municipais
e as associacoes de artesdos e
designers para uma

participagdo activa e criativa

no carnaval, festas de

omaria, fim de ano, festivais

outros.
<
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razdes logisticas e de recursos raras sdo as vezes que estes
pontos de venda sao utilizados em simultaneo.

Assim, em «melhorar os canais de distribuicio dos
produtos» e em «aumentar os pontos de venda» consistem
também os objectivos e as consequentes accOes. A estratégia
passa pela tentativa de se estabelecerem parcerias com os
servicos de hotelaria e restauracdo e pela promocao da
existéncia de espacos de artesanato criativo nas festividades
locais. Assim, para além das cooperativas de artesdos e
designers do projecto CRIE e demais associagdes de artesdos
envolvidas, a  presente  accdo  tentara  envolver
associagOes/agentes de hotelaria e restauracdo bem como as
Céamaras Municipais de Sdo Vicente e Praia para a obtencao dos

designios propostos (detalhes da Accao 5.1. p. 22).

EIXO ESTRATEGICO VI

PROMOVER A PARTICIPACAO DOS
ARTESAOS E DESIGNERS NOS
EVENTOS CICLICOS MUNICIPAIS.

O Eixo Estratégico VI surge da necessidade diagnosticada
de se promover a participagdo dos artesdos e designers nos
eventos ciclicos municipais. Esta foi uma sugestdo muito
mencionada no questionario aplicado aos artesdos e surgiu
também nas sugestdes referidas no questionario aplicado aos
agentes-chave. Também nas reunides do Plano de Acgao a ideia
surgiu diversas vezes como uma oportunidade que deveria ser
aproveitada, ndo s6 para potencializar a economia criativa e o
artesanato em particular mas também para
beneficiar/enriquecer estas festividades com a participagao
criativa destes profissionais.

Neste sentido, objectivo tracado é o de «potencializar, em
simultineo, a economia criativa cabo-verdiana, o Carnaval e a
Passagem de Ano através da participacdo dos artesdos e
designers nesses dois eventos nacionais e outros possiveis» e a
accdo a desenvolver passa pelo «estabelecimento de parcerias
entre as Camaras Municipais (da Praia e de Sdo Vicente) e as
associacdes de artesdos e designers para uma participagao

activa e criativa no Carnaval e Passagem de Ano, bem como
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nas festas de romaria, festivais e outros» (detalhes da Accdo 6.1. p.
23).
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